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CASO DE ESTUDIO

- DIVERSIFICACION DE CANALES DE
COMUNICACION MEDIANTE SEO -

“iProspect es la compaiiia
especializada en Search de
ISOBAR, que se ha configurado
como el grupo de comunicacion
mas grande del mundo.”
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Un Impulso Necesario
Una compafia lider en servicios inmobiliarios por internet, busca un impulso a su negocio a través del marketing
online. Los principales retos a los que se enfrenta son:
» Lagran competencia existente en el sector inmobiliario, unida a la actual situacion de crisis.
» Las acciones de branding llevan la mayor parte del trafico al portal, perdiendo asi oportunidades de negocio.

» El alto grado de actualizacion de contenido en el portal, requiere una gran rapidez y diversificacion en la

comunicacion.

Una Ventana Hacia el Exito

IProspect establece los siguientes objetivos para el portal inmobiliario:

> Diversificar las fuentes de entrada al sitio web creando nuevos canales de

comunicacion.

» Captar al publico potencial del portal inmobiliario y resultar mas competitivos

en el mercado.

» Llevar trafico cualificado al portal inmobiliario, interesado en la compra de

viviendas en las principales ciudades espafolas. “Au
Men
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. ra co
los mismos. V"Vienda:lpra de

Linked by Isobar Copyright © 2009, iProspect Inc. | www.iprospect.es | info@iprospect.es | Te. 915.938.367 | Confidential + Propietary | All Rights Reserved




P

Caso de Estudio - Diversificacion de Comunicacion- __,,;;-Ej-'ospect'

Construyendo Respuestas

IProspect elaboré una estrategia SEO de un afio de
duraciéon, como respuesta a los principales retos del
portal inmobiliario:

» Seleccion de palabras clave enfocada a la
compray alquiler de viviendas.

» Optimizacion SEO, para permitir el acceso de
los buscadores al sitio web y posicionar las

palabras clave seleccionadas.
> Estrategia de geolocalizacion.

» Estrategia de redirecciones y control de

entrada al sitio web.

»> Estrategia de indexacion (rastreo y

almacenamiento en BBDD) de nuevos

contenidos en buscadores y desindexacion de

contenidos obsoletos.
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Un Vistazo Hacia el Exito

e Trafico Cualificado p .

» 307% de incremento de trafico para la compra de
viviendas.

« Rapidez en la Comunicacion 4

> 209% de incremento de paginas indexadas en
Google (anuncios de viviendas detectados y almacenados
por buscadores para resultados organicos).

> 329% de incremento de paginas indexadas en

Yahoo (anuncios de viviendas detectados y almacenados
por buscadores pararesultados organicos).

e Presencia en nuevos canales de comunicaciéon

> 65% de incremento en visibilidad en buscadores,
principalmente en Google
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iProspect Construye tu campafa de
marketing online
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